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Rynek opakowan kosmetycznych jest niezwykle
atrakcyjny, ale tez bardzo wymagajacy. Zgod-
nie z aktualnymi trendami rynkowymi: opa-
kowania winny charakteryzowac sie: atrakcyj-
nym wygladem, wysokim komfortem uzytkowa-
nia, ergonomicznym ksztattem, a takze trwato-
$cia, powinny tez by¢ przyjazne srodowisku na-
turalnemu.

Plastik kontra szklo

Tworzywa sztuczne i szkto to najczestsze sktad-
niki opakowan kosmetycznych. - Produkty te
powszechnie uwazane s za bezpieczne i z po-
wodzeniem spetniajg te funkcje. Doskonale
chronig zawarto$¢ przed czynnikami zewnetrz-
nymi, a jednocze$nie same nie wchodzg z nig

w interakcje. Ponadto warto zaznaczy¢, ze sg
one przyjazne dla srodowiska, gdyz opakowania
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FUNKCJONALNE

W POSZUKIWANIU IDEALNEGO OPAKOWANIA KOSMETYCZNEGO

Wg danych zamieszczonych w raporcie PBKG,,Rynek poligraficzny i opakowan z nadrukiem w Polsce”z 2014 .
segment kosmetykdw i Srodkéw pielegnacyjnych zajmuje drugie miejsce wérdd branz, dla ktdrych firmy
poligraficzne najczesciej produkuja opakowania. 38 proc. to spory kawatek tortu do podzielenia. Nic wiec
dziwnego, ze przedsiebiorstwa poligraficzne inwestujg w rozwéj innowacyjnych rozwiazan.

szklane mogg by¢ wielokrotnie uzywane, a pla-
stikowe poddawane recyklingowi — méwi Wio-
leta Budzatek, Specjalista ds. Organizacji Biura

i Marketingu w Polpak.

- Opakowania z tworzyw sztucznych w szerokiej
gamie wzorniczej sprawdzg sie zaréwno w li-
niach kosmetykéw klasycznych, jak i luksuso-
wych. Sg idealnym rozwigzaniem dla produktéw
do demakijazu i pielegnadji cery; kosmetykow
dla ciata typu: balsamy, olejki, mleczka, szam-
pony, zele pod prysznic, ptyny do kapieli i zele
do higieny intymnej — dodaje Elwira Borowczak,
Spedjalista ds. Marketingu w Bech Packaging.

- Opakowania z tworzyw sztucznych sg Izejsze,
nie ttuka sie co jest istotne z punktu widzenia
transportu oraz samego uzytkowania produk-
tu - akcentuje Anna Piekut, Specjalista ds. Mar-
ketingu w Politech.

FOT. POLPAK, GR 202A - AIRLESS

Producenci zauwazaja jednak, ze rosnie licz-

ba konsumentéw gotowych zaptaci¢ wiecej

za produkty w ekologicznych opakowaniach,
oparte na widknach odnawialnych np. szkla-
nych. - Zastosowanie opakowan szklanych jest
bardzo szerokie. Pewnych kosmetykdw nie mo-
zemy zapakowac w tworzywo sztuczne. Dla
nadania produktowi prestizu lub podkresle-
nia charakteru produktu ekologicznego wybie-
ramy szkfo coraz czesciej kojarzace sie ze zdro-
wym stylem zycia. Jest substancja catkowicie
nieprzepuszczalng i nierozpuszczalng w zad-
nym srodku chemicznym - oznacza to, ze nie
przepuszcza z otoczenia zadnych substancji do
produktu, nie wchodzi w reakcje z produktem,
a takze z otoczeniem- podkresla Monika Ko-
smala-Sojka, Kierownik Dziatu Sprzedazy i Mar-
ketingu w Heinz Glas.

Nowe mozliwosci tworzyw
sztucznych

Producenci opakowan produktow kosme-
tycznych szukaja ciekawych rozwiazan i sta-
wiaja na innowacje materiatowe, ktére przy-
ciggna oko klienta wéréd mnogosci produk-
téw na potce. Sposobem na potaczenie trwa-
tosci plastiku i prestizu szkfa s tworzywa imi-
tujace szkfo.

- W przemysle perfumeryjno-kosmetycznym
na uwage zastuguje polipropylen PP, ktory
przewaza w produkcji opakowan kosmetyki
pielegnacyjnej oraz Surlyn, z ktérego wytwa-
rza sie nasadki i pierscienie do butelek, stoiki

i pojemniki, w tym 3D, a nawet butelki do per-
fum i tuby. Opakowania perfum, wod toale-
towych to zazwyczaj potaczenie réznych ma-
teriatow, ( np. butelka — szkto, nasadka/pier-
$cien — tworzywo sztuczne, opakowanie ze-
wnetrzne — karton). Dodatkowo sg one zdo-
bione przy uzyciu réznych technologii — wyja-
$nia Anna Piekut.

Jedng z nowych propozycji opakowan,
zwiaszcza dla kosmetykéw luksusowych

o czesto wymyslnych ksztattach, ktére s tzw.
produktami wymagajacymi, s opakowa-

nia gruboscienne, faczace doskonata prze-
zroczystos¢ z gruboscia zwykle mozliwg tyl-
ko w przypadku szkfa. - Uzycie takich surow-
cow otwiera produkcje opakowan bardzo wy-
sokiej jakosci do réznych zastosowan w bran-
zy kosmetycznej, jak i perfumeryjnej. Techno-
logia dwuwarstwowa daje mozliwosci pro-
dukcyjne dostepne do tej pory tylko dla szkfa.
Kolejng zaleta opakowan grubosciennych to
waga, ktéra jest znacznie nizsza od szklanych
opakowan. PET to tworzywo niettukace, co
znacznie utatwia magazynowanie oraz trans-
port — méwi Magdalena Kaczmarek, Deputy
Manager w Masterchem.
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Idealne opakowanie
kosmetyczne?

Warto zadac pytanie — jakie sg najwazniej-
sze cechy, ktére powinny posiadac¢ opakowa-
nia kosmetykow? Kluczowych wtasciwosci
opakowan, odgrywajacych niebagatelng role
w budowaniu opinii o marce i jej produktach
jest sporo. - Maja by¢ bezpieczne dla produk-
tu, zachowujac 100 proc. jego wtasciwosci,
funkcjonalne, higieniczne i proste w obstu-
dze, a dodatkowo powinny estetycznie i luk-
susowo wyglada¢. Mozna pomyslec, ze spet-
nienie wszystkich tych wymogdw jest trud-
ne do osiagniecia, jednakze rynek opakowa-
niowy doskonale radzi sobie nie tylko z tym
wyzwaniem, ale oferuje ponadto opakowa-
nia ktére maja dodatkowe zalety, jak chociaz-
by mozliwos¢ poddawania ich recyklingo-
wi — zaznacza Wioletta Budzatek. Czy istnie-
je zatem opakowanie idealne? Zdaniem Iwo-
ny Jadanowskiej, Koordynator Marketingu

w Dekorglass, odpowied? jest jednoznaczna:
NIE. - Kazda marka do takiego zmierza, kazde
nowe dziatanie przybliza je do takiego efektu,
jednak jest to proces ciagty, zmienny. Uwa-
runkowane jest to ogélnymi trendami na ryn-
ku, charakterem klienta, jego upodobaniami,
jakoscig dekoracji, okresem sprzedazy. Jed-
no jest pewne opakowanie musi nies¢ prze-
kaz i utozsamiac sie z filozofig i politykg mar-
ki. Kazda préba zaktamania, zostanie bardzo
szybko wychwycona przez konsumenta - za-
uwaza Jadanowska.

Swiadomy design projektuje
skuteczne opakowania

W erze rosnacej konkurencji i zalewie towa-
row z branzy kosmetyczno-pielegnacyjnej ro-
$nie znaczenie funkcji marketingowych opa-
kowania, produkt musi wygladac niepowta-

Jill
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rzalnie i budzi¢ pozytywne skojarzenia. Trud-
no jednak wskaza¢, jaki jest najbardziej od-
powiedni. - Z pewnoscig zaskakujace rozwia-
zania przykuwajg uwage konsumenta, a to
wazne, bo ,kupujemy oczami’, a opakowanie
to pierwsze co zauwazamy. Ma tu znaczenie
ksztatt, wielkos¢ i kolorystyka uzyta w pro-
jekcie. Niestety, czasami wyobraznie desi-
gnera musi zosta¢ utemperowana mozliwo-
$ciami technologicznymi wykonania i o tym
—zwiaszcza w procesie produkcji szkfa nale-
7y pamietac¢ — méwi Monika Kosmala-Sojka.
Zdaniem Anny Piekut, trendy w designie wy-
nikaja ze zjawisk zachodzacych w otoczeniu
oraz trendéw wzorniczych. - W dobie wzro-
stu swiadomosci ekologicznej spoteczenstwa
na sile zyskuje trend eko-opakowan. W za-
kresie wzornictwa obserwujemy trendy mi-
nimalistyczne, geometryczne, zabawe faktu-
ra i kolorem, budowanie historii (opowiesc),
personalizacje produktu. Trendy eko dla wie-
lu marek staja sie nadrzedne i narzucaja es-
tetyke i styl opakowania. Podobne spojrze-
nie na aktualne trendy we wzornictwie opa-
kowan kosmetycznych ma Wioleta Budza-
tek. — Odchodzi sie od mocnych, krzykliwych
barw na rzecz subtelnych koloréw potaczo-
nych z odcieniami bieli oraz elementami zto-
tych czy srebrnych odcieni. Taki wyglad budzi
zaufanie klienta, wywotujac w nim poczucie
estetyki i higienicznej czystosci kupowane-
go produktu, wplatajac dodatkowo, za spra-
wa odcieni ztota i srebra niepowtarzalny po-
wiew luksusu.

Nowe techniki dekorowania

1 uszlachetniania

Ciekawie rysuje sie przyszto$¢ w dziedzinie
uszlachetniania i dekorowania opakowan ko-
smetycznych. Projektanci moga popusci¢
wodze fantazji. Firmy produkujace zaréwno
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